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MINISTERIO DA EDUCACAO
SECRETARIA DE EDUCACAO PROFISSIONAL E TECNOLOGICA
INSTITUTO FEDERAL DE EDUCAGAO, CIENCIA E TECNOLOGIA DO PIAUI

PORTARIA N° 2.794, de 25 de agosto de 2016

O REITOR DO INSTITUTO FEDERAL DE EDUCAQAO,(HENCMKE
TECNOLOGIA DO PIAUI, no uso de suas atribuicbes legais, considerando o
contido no Manual do Uso da Marca do Ministério da Educacao (edi¢cdo 2015) e

visando a unidade da comunicac¢éo desta Instituicao,
RESOLVE:

Art. 1° - Aprovar as Diretrizes de Uso da Marca do IFPI e de Criacéo e
Divulgagéo de Materiais Promocionais da Instituicdo, desenvolvidas pela Diretoria
de Comunicacao Social deste Instituto Federal do Piaui (IFPI), conforme disposto
a sequir.

Art. 2° - Este documento entra em vigor na data de sua publicacao,

revogadas as disposi¢cdes em contrario.

PAULO HENRIQUE GOMES DE LIMA
Reitor do IFPI



DIRETRIZES DE USO DA MARCA DO IFPI E DE CRIACAO
E DIVULGAGAO DE MATERIAIS PROMOCIONAIS DA INSTITUICAO

Normatiza o uso da marca do Instituto Federal
de Educagéo Ciéncia e Tecnologia do Piaui
(IFPI) e a criacéo e a divulgacdo de materiais
promocionais da instituicdo.

DAS DISPOSIGOES PRELIMINARES

Art. 1° Este documento trata do uso da marca do Instituto Federal do Piaui e da criacdo e
divulgacdo de materiais promocionais da Instituic&o.

DO USO DA MARCA DO IFPI

Art. 2° - As seguintes estruturas, tidas como permanentes, devem utilizar apenas o logotipo
do respectivo campus ou da Reitoria, como identificacdo visual: departamentos, secdes,
secretarias, assessorias, auditorias, coordenag¢8es, coordenadorias, geréncias, pro-reitorias,
conselhos, colegiados, comités, comissdes, gabinetes, escritérios, grupos de estudos,
observatoérios, agéncias, laboratérios, bibliotecas, salas, areas, cursos, consultérios, enfermarias,
supervisdes, viveiros, postos, alojamentos, restaurantes, marcenarias, portarias, nucleos,
almoxarifados, centros e demais estruturas integrantes deste Instituto.

Art. 3° - Os setores ndo poderdo ter marcas préprias, por isso as demandas de criagdo de marcas
setoriais ndo serdo atendidas, de forma a prezar por uma maior exposi¢cdo da marca institucional,
tendo em vista a homogeneidade grafico-visual defendida pela literatura especializada da é&rea
de comunicacdo organizacional, no que se refere aos materiais de comunicacao.

Art. 4° - Programas, projetos e eventos, por ndo constituirem estruturas organizacionais
permanentes, poderao ter suas demandas atendidas no que se refere a criagdo de
marcas/logotipos, ndo dispensando a obrigatoriedade de incluir a marca do respectivo campus ou
da Reitoria em suas pecas de comunicacgao.

Art. 5°- Em se tratando de programa, projeto ou evento que for realizado por mais de um
campus, em regime de parceria, determina-se que a versédo da marca do IFPI a ser utilizada é a
da Reitoria, em detrimento de varias assinaturas dos campi envolvidos.

Art. 6° - E vedada a adocéo e o uso de denominacdes como slogans para toda e qualquer
estrutura deste Instituto.

DA CRIACAO E DESENVOLVIMENTO DE MATERIAIS INSTITUCIONAIS

Art. 7° - A criacdo, o desenvolvimento, a producdo e o acompanhamento de campanhas
institucionais, materiais promocionais audiovisuais, digitais e gréaficos séo de responsabilidade da
Diretoria de Comunicacao do IFPI.

Art. 8° - Todos os materiais promocionais do Instituto, digitais, fisicos e/ou audiovisuais deverao
passar por analise prévia da Diretoria de Comunicacdo para aprovacdo dos padrées técnicos
guanto a aplicacéo e ao uso corretos da marca do Instituto.

Paragrafo Unico. Os trabalhos terdo inicio quando todas as informacgdes, incluindo



programacao, estiverem finalizadas, para otimizar os esforcos da equipe. Somente serdo
aceitos para producao os trabalhos que tiverem um prazo minimo de 30 dias para inicio da
divulgacao.

Art. 9° - A solicitacdo de producdo de material institucional a Diretoria de Comunicacao deve ser
feita através do preenchimento do formulario Solicitacdo de Servicos Graficos disponivel no portal
do IFPI, tendo um responsavel pelo acompanhamento do desenvolvimento e pela aprovacédo do
material.

Paragrafo Unico. Nenhum setor ou campus do Instituto Federal do Piaui deve modificar
material criado e aprovado para uma campanha institucional. Qualquer adaptacdo ou
modificagdo, para atender a demandas especificas de algum setor ou campus, também
deverd ser solicitada a Diretoria de Comunicacéo.

Art. 10 - Os materiais promocionais do Instituto que nédo forem desenvolvidos pela Diretoria de
Comunicacado e que necessitem de divulgagdo nos canais oficiais da Instituicdo também deveréo
preencher o formulario mencionado no artigo 9°.

§1° Os materiais promocionais que ndo forem produzidos pela Diretoria de Comunicagéo
devem ser anexados ao formulario mencionado no artigo 9°, em formato aberto e editavel.

§2° A Diretoria de Comunicagdo é resguardado o direito de, caso necessario, alterar tais
materiais para que estejam em conformidade com os canais de comunicacao institucionais
e com o Manual de Uso da Marca.

§3° Os materiais que ndo puderem ser editados e ndo estiverem em conformidade com o
Manual de Uso da Marca do Ministério da Educacéo ndo serdo veiculados nos canais oficiais de
comunicacao da Instituicdo.

DAS DISPOSICOES FINAIS

Art. 11 - Os casos ndo previstos neste regulamento serdo apreciados pela Diretoria de
Comunicacao do Instituto Federal do Piaui.

Teresina, 25 de agosto de 2016.

PAULO HENRIQUE GOMES DE LIMA
Reitor do IFPI



